Attribution Modeli ve Yardimci Donusum Okuma
Rehberi (v1.0)

Asset Amaci: Bu mini rehber, otel reklam raporlarinda kullanilan attribution (iliskilendirme)
modellerini ve yardimci donligtim (assisted conversions) kavramlarini yonetim diliyle
aciklamayi amaglar. Kanal rollerini "hazirlayan" ve "kapatan" olarak siniflandirarak; bitce
artirma veya kanal kapatma kararlarini "kapanig + katki + verim" sinyalleriyle vermenizi
saglar.

Kim Kullanir?: Otel Sahibi, Satis-Pazarlama Mudurl, Ajans Yoneticisi ve Analitik
Sorumlulari.

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Etiketleme: Kanallarinizi musteri yolculugundaki rollerine gére (Hazirlayan /
Kapatan) etiketleyin.

2. Biitiinlesik Okuma: Last Click (Son Tiklama), Assisted (Yardimci) ve Verim
sinyallerini tek bir tabloda analiz edin.

3. Karar & Not: Bitge kaydirmalarini %10-20'lik testlerle dogrulayin ve rapora mutlaka
"Model Notu" ekleyerek ge¢cmis veri kiyasini ydnetin.

Mini Guide: 5 Bolum
Bolim 1 — Temel Kavramlar (2 dk)

Attribution, Last Click, Data-Driven ve Assisted Conversions terimlerinin reklam
performansindaki karsiliklari.

Bolim 2 — Otel Yolculugu (3 dk)

Mdasterinin rezervasyon yapmadan 6nceki dijital ayak izi: YouTube (Kesif) — Generic
SEO/Ads (ilgi) — Brand Ads (Kapanis) — Rezervasyon.

Bolim 3 — Okuma Sablonu (5 dk)

Kanal verimliligini élgcen 3 kritik sinyal: Kapanis orani, katki (asist) payi ve genel yatirm
verimi.

Bolim 4 — Yanlhis Yorumlar & Riskler (3 dk)

"YouTube dogrudan rezervasyon getirmiyor, kapatalim" gibi hatali yaklagimlarin tim satis
havuzuna etkileri.



Béliim 5 — Yonetim iletisimi (1 dk)

Model degisimlerinin rapor gegmisini nasil etkiledigi ve ydnetimle paylasilacak standart

notlar.

10 Maddelik Hizli Kazanim Listesi

[ ] Her kanala bir rol etiketi (Hazirlayan/Kapatan) atayin.
[1Yardimci donlsum (Assisted) payini raporlarda goértnir hale getirin.
[ 1 Marka (Brand) ve Yeniden Pazarlama (Remarketing) performansini digerlerinden

ayri izleyin.

e [] Yeni kitle kazanimi (Prospecting) bltcesini genel rezervasyon havuzuyla

degerlendirin.

Sik Yapilan Hatalar & Cozumler

[ ] Veri bakis penceresini (Lookback Window) standartlastirin.

[ 1 Model karsilastirmalarini raporlara "tek satir fark" notu olarak ekleyin.

[ ] Bir kanali kapatmadan 6nce mutlaka yardimci déntsum etkisini test edin.
[ 1 Butge kaydirmalarini agresif degil, %10-20'lik dilimlerle yapin.

[ 1YO6netim raporlarina mutlaka "Model Notu" ekleyin.

[ ] Karar sonrasi sonuglari 2 hafta sonra trend bazli tekrar okuyun.

Hata

Gozum

Ust hunneli kapatmak: Last Click diisiik diye
YouTube/Display reklamlarini durdurmak.

Assisted + Havuz Biiyiimesi: Bu kanallari
toplam rezervasyon havuzuna katkisiyla
deg@erlendirin.

Kontrolsiiz biit¢ce artisi: Data-Driven modelde
her kanala kontrolsiz butce vermek.

Verim Sinyali: Her kanal i¢in verim sinyali ve
test kural (limit) koyun.

Model notunu atlamak: Raporlardaki model
degisimini belitmemek.

Ust Not Zorunlulugu: Rapora iist not
ekleyin ve 1-2 ay c¢ift model gérinimiyle
ilerleyin.




Deliverables
e Kanal Rol Haritasi Checklist'i v1.0.

ATTRIBUTION KARAR CHECKLIST'i

M 1. Kanal Roliinii Belirle (Hazirlayan/Kapatan).
D 2. Assisted & Last Click Birlikte Oku.

M 3. Verim Sinyalini (CPA/ROAS) Kontrol Et.

@ 4. %10-20 Biitge Testi Uygula.

D\/ 5. Yonetim Raporuna Model Notu Ekle.
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