First-Party Data SEO Framework & Checklist
(v1.0)

Asset Amaci: Bu rehber; PMS, CRM ve ¢agri merkezi verilerini anonimlestirerek SEO
stratejisinin merkezine koyar. Amag, Uglincu taraf ¢erezlere ihtiyac duymadan, gercek misafir
davraniglarina ve pazar segmentlerine (DE/RU/UK/TR) gore icerik dnceligi belirlemek ve
dogrudan rezervasyon (direct booking) niyetini en dogru sayfalara kanalize etmektir.

Kim Kullanir?: Revenue (Gelirler), Pazarlama, CRM/Call Center yoneticileri ve SEO
ekiplerinin ortak galisma masasinda kullanilir.

2026 iciN 10
; IRST-
SEO AKSiyony (Che

PARTY
cklist)

“10 aksiyon checklist, privacy-first uygulama kurallari ve otel baglamina 6zel notlar
kart1.”

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Veri Envanteri: Otelinizin sahip oldugu veri kaynaklarini (PMS/CRM) tarayin ve ana
segmentlerinizi (Pazar ve Persona: Aile, Cift, Golf vb.) tanimlayin.



2. Sorgu Eslesmesi: Search Console verilerini "Marka/Genel/Deneyim" olarak
gruplayip, hangi segmentin hangi sorgu tipiyle hangi sayfaya gelmesi gerektigini
belirleyin.

3. Pilot Uygulama: 14 glnlik sprint ile secilen 3 kritik segment icin 6zel landing
sayfalari, icerikler ve 6lcimleme altyapisini kurun.

2026 icin 10 First-Party SEO Aksiyonu

e [] Veri Cikarimi: PMS Uzerinden pazar, sezon ve oda tipi bazli anonimlestiriimis
(aggregate) kullanim verilerini raporlayin.

e []Persona Sabitleme: CRM verisine dayanarak 3 ana persona (Aile/Cift/Golf-SPA)
segmentini netlegtirin.

e [] SSS Dagitimi: Cagri merkezi sorularindan 20 ¢ekirdek SSS Uretip bunlari ilgili
satis sayfalarina yerlestirin.

e [] Sorgu Gruplama: Search Console verilerini niyet bazli
(Brand/Generic/Experience) katmanlara ayirin.

e []Eslestirme Tablosu: Segment x Sorgu — Landing Page eslesmesini iceren ana
matrisi hazirlayin.

e [] Hub Mimari: Her segment icin 1 ana hub sayfasi ve bunu destekleyen 5 6zgin
icerik kurgulayin.

e []Lead Yakalama: Sayfalara izinli e-posta toplama formlari ve ilgili 6lgiim
etkinliklerini ekleyin.

e [] Gizlilik Paneli: Kisisel veri icermeyen, gizlilik odakh (privacy-first) tek bir KPI
ekrani olusturun.

e [] KVKK Denetimi: TUm anonimlestirme ve onay sureclerinin yasal mevzuata
uygunlugunu kontrol edin.

e [] Refresh 180: 180 giinde bir segment performanslarini ve KPI setlerini
glincelleyecek takvimi belirleyin.

Problem — Kok Neden — Cozum Tablosu

Problem Kok Neden Gozum

Dusuk Dénlisiim Yanlig sorguya yanlis Segment x Sorgu eslesme matrisi
sayfa

Veri Kaybi Uglinci taraf takip First-party data (PMS/CRM)

(Cookieless) bagimlihgi entegrasyonu

icerik Daginikhig Niyet odakl olmayan Persona bazli hub ve cluster yapisi
uretim




14 Giinliik Uygulama Sprinti (Ozet)

e Giin 1-4: Kaynak envanteri ¢cikarma, KVKK kontroll ve segment s6zIigunin
(Persona + Pazar) olusturulmasi.

e Giin 5-8: Search Console sorgularinin gruplanmasi ve 3 ana segment igin
icerik/landing planinin hazirlanmasi.

e Giin 9-12: Cagri merkezi tabanh SSS bloklarinin landing sayfalarina dagitilmasi ve
6lgim panelinin (Dashboard) kurulmasi.

e Giin 13-14: ik verilerle baslik/CTA dizeltmeleri, 180 guinlik giincelleme plani ve
nihai raporun sunulmasi.

Deliverables

Segment x Query — Landing Eslestirme Tablosu, Privacy-First KPI Paneli, 20 Cekirdek SSS
Seti, 180 Gunlik Refresh Takvimi.

“Stratejik framework, KPI panel tasarimi ve operasyonel deliverables paketi karti.”
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