Hedef Pazar & Kanal Dagilimi Sablonu (v1.0)

Asset Amaci: Kaynak pazar (Source Market) verilerini, en uygun kanal karmasina (Channel
Mix) ve envanter payina (Inventory Share) dénustirmek igin tasarlanmigtir. Bu sablon;
otelinize 6zel birincil, ikincil ve taktiksel kanal kararlarini 90 gunlik bir takip planiyla tek bir
stratejik gergevede toplar.

Kim Kullanir?: Genel Midurler (GM), Revenue (Gelir Yonetimi) uzmanlari, Satis-Pazarlama
yoneticileri ve raporlamadan sorumlu ajans ekipleri.
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Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Veri Girigi: Son 90-180 gune ait pazar ve kanal performans gostergelerini (KPI)
doldurun.

2. Strateji Belirleme: Her pazar igin ana (primary), destekleyici (secondary) kanallari
ve envanter payi yuzdelerini tanimlayin.

3. Takvimleme: 90 glinliik aksiyon planini ve revizyon tarihlerini ekleyerek uygulamaya
gegcin.



B) TEMPLATE — Pazar & Kanal Yonetim Matrisi

A) Source Market (Kaynak Pazar) Ozeti

Pazar Adi:

Pazar Payi (Rezervasyon/Geceleme/Gelir):
iptal Orani:
Lead Time (Medyan):
ADR / Net Gelir Katkisi:

B) OTA Channel Onceliklendirme

Primary Kanal(lar):
Secondary Kanal(lar):
Tactical Kanal(lar):
Kanal Segim Kriteri Notu (Net Gelir/iptal/Lead Time):

C) Inventory Share (Envanter Payi) Plani

Primary Kanallara Ayrilan Pay (%):
Secondary Pay (%):
Tactical Pay (%):
Direkt Kanal igin Ayrilan Stratejik Pay (%):

D) Pricing Strategy & Kisitlar

Min-Night Kurali:
Promosyon/Paket Yaklagimi:
iptal/Esneklik Kurali:
Kanal A¢/Kapat Kriteri:

E) 90 Gunluk Takip Plani

30. Giin Kontrol:
60. Giin Revizyon:
90. Guin Karar:
izlenecek KPI Seti (3-5 Adet):

Doldurma Kurallari & ipuglari

1. Biitiinsel Okuma: Pazar payini sadece ciro ile degil, iptal oranlari ve rezervasyon
onceligi (lead time) ile birlikte analiz edin.

2. Odaklanma: Yonetimi kolaylastirmak icin ana (primary) kanal sayisini 1 veya 2 ile
sinirli tutun.



3. Taktiksel Cikis: Taktiksel bir kanala pay ayiriyorsaniz, bu kanalin ne zaman
kapatilacagdina dair bir kriter (6rnegin doluluk %80'e ulastiginda) belirleyin.

4. Dinamik Yapi: Envanter paylarinin sezonsalliga gore degisecegini dngorun ve plani
buna gdre guncelleyin.

5. Bagimsizlik: Direkt kanal payini otelin karliigini korumak i¢in her zaman "stratejik
kontrol alani" olarak tutun.
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Kontrol Listesi

[ 1 Her pazar igin ana ve yardimci kanallar netlestirildi mi?

[ 1 Envanter payi yUzdelerinin toplami %100 ediyor mu?

[ ] Taktiksel kanallar igin otomatik kapanis kriteri eklendi mi?
[ 190 glnlik degerlendirme tarihleri takvime iglendi mi?

Deliverables & Gorsel Notlari

Teslim Edilecekler: Pazar-Kanal Matrisi, Envanter Pay Plani, 90 Gunlik KPI Takip Raporu.
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