Hotel Ads Feed & Kampanya Kontrol Listesi
(v1.0)

Asset Amaci: Google Hotel Ads basarisinin temel taglari olan feed dogrulugu, fiyat paritesi
ve kampanya stratejilerini tek bir dokiimanda standardize eder. Yanlis fiyat veya musaitlik
verisi nedeniyle olusabilecek gliven kaybini engellemeyi ve "Search + Hotel Ads"
kombinasyonunu maksimum verimle yénetmeyi hedefler.

Kim Kullanir?: Otel sahipleri, satis-pazarlama yoneticileri, dijital pazarlama ajanslari ve
PMS/Channel Manager teknik sorumlulari.
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A) Olgiim & Onceliklendirme Checklist’i
1. Feed & Parite (Kritik Teknik Kontrol)

e [] Kaynak Netligi: Fiyat ve misaitlik (Rate & Availability) beslemesinin ana kaynagi
(PMS veya Channel Manager) dogrulandi mi?

e [] Finansal Tutarhhk: Para birimi, vergiler ve ek Ucretler feed Gizerinde son
kullaniciya dogru yansiyor mu?

e [] Eslesme Dogrulugu: Oda tipleri ve fiyat planlari (mapping) CM ile Google
arasinda birebir 6rtustyor mu?

e []Gecikme Testi: Yiksek trafik donemlerinde musaitlik verisinin senkronizasyon hizi
test edildi mi?

e []Parite Denetimi: OTA (Online Acenteler) ve direkt kanal fiyat/kosul paritesi
saglandi mi?

e []Acil Miidahale: Yanlis fiyat yayini durumunda sureci durduracak yetkili ve akig
tanimlandi mi1?



2. Kampanya & Rol Paylasimi (Stratejik Kontrol)

[ ] Kampanya Ayrimi: Search Brand (Marka) ve Generic (Konsept/Destinasyon)
kampanyalari ayri butge ve raporlarla yonetiliyor mu?

[ ] Konumlandirma: Hotel Ads, "ylksek satin alma niyeti" olan kullanici katmanina
gore optimize edildi mi?

[ ] Landing Sayfasi: Direkt rezervasyon avantaijlari (en iyi fiyat garantisi, ikram vb.)
ilk ekranda vurgulaniyor mu?

[ 1 Olgiimleme: GA4 etkinlikleri, cagri takibi ve rezervasyon motoru conversion
event'leri eksiksiz ¢alisiyor mu?

B) Problem — Kok Neden — Co6zum Tablosu

Problem Olasi1 Kok Neden Gozum

Yanhs fiyat Feed mapping veya parite Feed eslestirme denetimi + Parite

goriniiyor sorunu kural seti

Miisaitlik hatal PMS/Channel Manager Senkron araligi optimizasyonu +
senkronizasyon gecikmesi Test plani

Direkt tiklama Direkt rezervasyon avantaji net | Landing sayfasinda teklif

dusiik degil paketleme + ilk ekran revizyonu

Brand'de OTA Savunma stratejisi eksikligi Search Brand + Hotel Ads

baskisi gorunarlik artisi

C) 14 Giinliik iyilestirme Sprint Plani

Giin 1-4: Feed kaynak haritasinin ¢ikarilmasi, senaryo testlerinin yapilmasi ve
fiyat/kosul paritesinin dizeltiimesi.

Giin 5-7: Oda/plan mapping hatalarinin giderilmesi, pilot yayina gecis ve 48 saatlik
veri gbzlemi.

Gun 8-11: Search kampanyalarinin (Brand vs Generic) mimari temizligi ve landing
sayfasindaki avantajlarin (hiz/teklif) optimizasyonu.

Giin 12-14: Search vs. Hotel Ads performans panelinin kurulmasi, QA kontroll ve
haftalik rutin yénetim takviminin belirlenmesi.




D) Oncesi/Sonrasi KPI Tablosu (Sablon)

KPI Once |[Sonra | Not

Brand Goriiniirliik — — OTA baskisi notu ekle

Direkt Tiklama Payi — — Senaryo bazli takip

CVR (D6niisiim Orani) — — Landing sayfasi etkisi

CPA (Maliyet) — — Search ve Hotel Ads ayrimi yap
HOTEL ADS vs SEARCH ADS

KARAR CERCEVESI KONTROL LISTESI

SEARCH ONCELIKLI

DURUMLAR &

HOTEL ADS ONCELIKLI

DURUMLAR &

@ Mesaj & teklif anlatimi

kritik mi?

Anahtar kelime

kontrolii gerekiyor mu?

@ Feed/entegrasyon
heniiz olgun degil mi?

@ Fiyat & misaitlik
verisi gucli mi?

Karar aninda
gordndrluk kritik mi?

@ Parite (OTA vs direkt)
kontrol altinda mi?




Deliverables (Teslim Edilecekler)

Feed Dogrulama Raporu (Senaryo Test Sonuglart).
Parite Kural Seti (Fiyat + Kosul).

Search Brand/Generic Kampanya Mimarisi.

Hotel Ads Pilot Plani ve KPI Paneli.
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