Kampanya Mesaj—Gorsel-CTA A/B Test Planlama
Sablonu (v1.0)

Asset Amaci: Kampanya kreatiflerini hipotez bazli bir "deney setine" donustirur. Mesaj,
gorsel ve CTA (Harekete Gegirici Mesaj) degiskenlerini kontrol altinda test ederek; CTR
(Tiklama Orani) ve CVR (D6ntgtim Orani) sonuglarindan "kazanan igg0ruler" Gretilmesini
saglar. Tasarim ekibiyle performans ekibi arasinda veri temelli bir kdpri kurar.

Kim Kullanir?: Performans pazarlama uzmanlari, kreatif stratejistler, tasarimcilar ve ajans
yoneticileri.

A) Kampanya Ozeti & Strateji

Test slirecine baslamadan 6nce temel sinirlari belirleyin:

Kampanya Adi:
Hedef Persona:
Funnel Hedefi: () Bilinirlik ( ) ilgi/Trafik ( ) Rezervasyon/Satis
Ana Teklif:

CTA Kanali: () Web Sitesi () DM () WhatsApp

B) Hipotez & Varyasyon Tablosu
Unutmayin: Her testte sadece tek bir degiskeni (Headline, Gérsel veya CTA) dedistirin.

1. Test Hipotezi Karari

Test Edilecek Degisken: (Orn: Headline)
Hipotez: "Headline'da indirim orani yerine 'Esnek iptal' vurgusu yapmak giiveni artirir
ve CVR'lI yukseltir."

e Basari Metrigi: () CTR () CVR () CPA (Edinim Basi Maliyet)

2. Degisken Matrisi

Varyasyon Adi | Gorsel/Video Stili | Mesaj/Headline CTA ifadesi

Kontrol (A) Standart Havuz "Erken Rezervasyon Bagladi" | "Hemen incele"

Varyasyon (B) | Standart Havuz "Ucretsiz Iptal Garantili Tatil" "Hemen incele"




C) iggorii & Tasarim Geri Beslemesi

Test sonuglarindan sonra tasarim dilinizi gtincelleyin:

Kazanan Eleman: (Orn: B Varyasyonu - Mesaj)

Temel igg6rii: "Hedef kitle ekonomik kaygidan cok, esneklik ve giivenlik vaadine
daha hizl yanit veriyor."

Gelecek Kurali: Bundan sonraki tim display banner setlerinde "iptal Kosulu" metni
ana gorselin %20'sini kaplayacak.

D) Uygulama Kurallari (5 Altin Kural)

1.

2.

Tek Degisken Kurali: Ayni anda hem gérseli hem basligi degistirirseniz, hangisinin
kazandirdigini asla bilemezsiniz.

Anlamh Metrik: Cekiciligi 6lcmek icin CTR'a, satis uyumunu dlgmek igin CVR'a
odaklanin.

Varyasyon isimlendirme: Dosyalari "Varyasyon1" yerine "Kisa_Mesaj_Focus" gibi
hipotezi tanimlayan isimlerle kaydedin.

Standartlagtirma: Testten ¢ikan kazanani bir "tasarim kural" haline getirin ve marka
guideline'ina ekleyin.

Arsivleme: Kaybeden varyasyonlari neden kaybettiklerini not ederek saklayin; ayni
hatay! tekrarlamayin.

E) Kontrol Listesi

[ ] Testte sadece tek degisken mi degistirildi?

[ ] Hedef metrik (CTR/CVR) belirlendi mi?

[ ] Story, Feed ve Reels formatlari hazir mi?

[ ] Kazanan i¢gori bir sonraki kampanya brief'ine eklendi mi?

F) Deliverables (Teslim Edilecekler)

honh =

A/B Test Planlama Sablonu: Doldurulabilir PDF ve Google Sheets formati.
Ornek Doldurulmus Set: Hipotezden sonuca giden gergek bir senaryo.
Kreatif Set Diyagrami: Varyasyonlarin gorsel hiyerarsisi.

iggorii Raporu Mockup: Kazanani tasarima doniistiiren geri bildirim sablonu.
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