Meta Ads Kampanya ve Kreatif Sablon Paketi
(v1.0)

Asset Amaci: Oteller icin Meta Ads ekosistemini funnel (huni) mantidiyla kurgulamanizi
saglayan; kampanya setleri, kreatif brief sablonlari ve élgim checklist'lerini iceren kapsamli
bir pakettir. Reels, Story ve Feed formatlarinda mesajlagsma birligini saglar ve Pixel+CAPI
omurgasi Uzerinden ROAS/CPA optimizasyonunu standartlastirir.

Kim Kullanir?: Otel pazarlama ekipleri, performans pazarlama uzmanlari ve kreatif ekipler.

OTEL META ADS FUNNEL AKISI: AWARENESS - CONSIDERATION - BOOKING
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Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Strateji Segimi: Uc farkli kampanya katmanindan
(Awareness/Consideration/Conversion) ihtiyaciniza uygun olani segin.

2. Uretim: Kreatif brief sablonunu kullanarak platformlara ézel (9:16 ve 1:1)
varyasyonlarinizi hazirlayin.

3. Dogrulama & Takip: Pixel+CAPI checklist'i ile 6lgim altyapisini kontrol edin ve
haftalik optimizasyon rutinini baglatin.



Template icerigi

A) Kampanya Seti Sablonu (3 Katman)

e Set-1 Awareness (Farkindalik):
o Hedef: Erisim ve VTR (Video izleme Orani).
o Format: Reels/Story (9:16 Video).
e Set-2 Consideration (Degerlendirme):
o Hedef: CTR (Tiklama Orani) ve Etkilesim.
o Format: Deneyim ve oda odakl Carousel/Video.
e Set-3 Conversion (Donilisim & Remarketing):
o Hedef: CPA (Edinim Basi Maliyet) ve ROAS.
o Strateji: Web sitesi veya WhatsApp yénlendirmeli sicak kitle takibi.

B) Kreatif Brief Sablonu

Konsept: (Aile / Luks / Balay1 / SPA)

Destinasyon: (Belek / Side / Bodrum vb.)

Tek Vaat:

Sosyal Kanit: Puanlar, yorumlar veya 6ddller.

Avantaj: Esnek iptal, Ucretsiz transfer veya oda upgrade.
CTA: (Web Sitesi / WhatsApp)
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Teknik Altyap1 & Optimizasyon

Olgiim Checklist (Pixel + CAPI)

e [] Pixel event'leri (ViewContent, Search, InitiateCheckout) dogru tetikleniyor.

e [] Donusumler API'si (CAPI) aktif ve deduplication (mukerrer kayit engelleme)
yapildi.

e [] GA4 ve Looker Studio panelleriyle veri capraz kontroli saglandi.

Haftalik Optimizasyon Plani

e Pazartesi: Performans raporu analizi ve ROAS/CPA odakli bitge kararlari.
e Carsamba: Yeni kreatif testleri (2-3 varyasyon) ve kreatif yorgunlugu kontrold.
e Cuma: Remarketing pencereleri (7/14/30 gun) ve teklif (offer) revizyonu.

REELS, STORY & FEED YERLESIM
KARARLARI KONTROL LISTESI

REELS (Talep Yaratma) vV

© 9:16 dikey formatta mi?
© Ik 2 saniyede konsept net mi?
© Altyazi/overlay okunabilir mi?

STORY (Hizh Etkilesim) V

© Kisa ve net mesaj var mi?
© Swipe/Click CTA net mi?
© Kampanya donemine uygun mu?

FEED (Detay & Kanit) vV

© Carousel/Video formati uygun mu?

© Oda/deneyim detaylari net mi?

© Sosyal kanit (yorum/puan) var mi?
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