Organik+Paid SMM Dashboard & Ydnetici Ozeti
(v1.0)

Asset Amaci: Bu sablon, organik ve Ucretli (paid) sosyal medya performansini ayni raporda,
ayri paneller ve tek bir yonetici hikayesiyle birlestirir. Amaci, organik kanalda éne ¢ikan
(top-performer) igeriklerin reklam tarafina taginmasini saglamak ve kreatif/buitce kararlarini
tek bir gcercevede gorunar kilarak raporu "metrik" yiginindan "aksiyon planina”
donustirmektir.

Kim Kullanir?: Meta Ads kullanan, organik etkilesimi ylksek otel/turizm igletmeleri ve dijital
pazarlama ajans yoneticileri.

AYRI OKU: BIRLIKTE OKU:
OPERASYONEL KARAR KATMANI
(Organik/Paid) (Entegre)
Organik Paid .
(Platformici)  (Kampanya ici) 3 M,esajl Tema - Hedef
Hizmeti
e Reach/ e Spend, CPM, y
Impressions CPC, CTR o Top-Performer Kreatif ->
« Save/Share/  « CPL/CPA, Paid Olcek Etkisi
Comment Frequency, e Paid Gorundrluk >
it Tealal e Organik Performans Etkisi
« Reels Watch Breakdown
Time/Retention e GA4 Trafik/Donusim
* Story Etkisi
Completion/
Drop-off
\_ 4 \_ J

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Aynistirma: Organik ve Ucretli (paid) KPI panellerini kendi veri kaynaklarinizdan
(Meta Business Suite, Ads Manager vb.) ayri ayri doldurun.

2. Kopri Kurma: Organik tarafta en ¢ok etkilesim/kaydetme alan icerikleri tespit edin
ve "reklama tasinan kreatif" olarak isaretleyin.

3. Ozetleme: Yonetici 6zetini 3 temel KPI sonucu ve éniimiizdeki 30 giin igin planlanan
3 somut aksiyonla kapatin.



TEMPLATE: Birlesik Rapor Paneli

A) Yénetici Ozeti (Stratejik Bakig)

e Dobnem:

o 3 Kritik KPI:
1. Gorunarluk (Reach/Imp.):
2. Performans (CTR/CPL/CPA):
3. s Etkisi (GA4 Conv.):

e 3 Aksiyon (30 Gun): 1. 2. 3.

B) Organic & Paid Kiyas Tablosu

| Amag: [ ] Marka [ ] Trafik [ ] Lead [ ] Rezervasyon

Metrik Organik Panel Paid Panel (Meta Ads)
Erigsim Reach: CPM:
Etkilesim | Eng. Rate: CTR:

Aksiyon Save/Share: CPL/CPA:

Kreatif Top 5 Organik igerik Top 5 Paid Kreatif

Organik — Paid Geg¢is Tablosu

(Organik 6grenimleri reklama tasima stratejisi)

Organik ID | Neden Basarii? | Paid Test Adi Harcama / Karar
Sonug¢
#001 Yiksek Retargeting_Kreatift [ $__ / CPA: [Scale/Stop]
Kaydetme
#002 Yiksek Share Prospecting_Video $ J/CTR: __ | [Fix/Scale]




Kontrol Listesi

[ 1 Aynstirma: Organik ve Ucretli veriler ayri panellerde, net KPI'larla sunuldu mu?

[ ] Entegrasyon: Organikten reklama taginan "Scale" edilen igerikler isaretlendi mi?
[ ] Standart: Kampanya isimleri ve UTM yapilari GA4 kanal eslesmesine uygun mu?
[ 1 Ozet: Rapor sonunda 3 égrenim ve 3 aksiyon iceren ydnetici 6zeti var mi?

Deliverables

e 1 Sayfa Ydnetici Ozeti, Organik/Paid Panelleri, Gegis Tablosu, 30 Giinliik Aksiyon
Plani.

ORGANIK + PAID BIRLESIK
RAPOR KONTROLU

Organik ve Paid Panelleri Ayri
Top-Performer Kreatif Gegisi isaretli
Yonetici Ozeti Tek Hikayede

3 KPI (Gériiniirliik, Performans, Is Etkisi) Var

30 Giinliik Aksiyon Plani Net
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