OTA icerik & Galeri Kontrol Listesi (v1.0)

Asset Amaci: Bu dokiman, OTA sayfanizi statik bir bilgi yiginindan "ylksek donusumlu bir
online brosure" donusturmek igin tasarlanmigtir. Fotograf galerisini misafirin karar verme
hiyerarsisine gore diuzenler, metin alanlarini netlestirir ve 14 glnlik bir sprint ile streci
surdurdlebilir bir rutine baglar.

Kim Kullanir?: Satis—pazarlama, revenue (gelir) yonetimi, kreatif ekipler ve kanal
yoneticileri.

KANIT &

SEGMENT
(Aile, Cift, is)

KAPAK ODA DETAY W DENEYIM
(Tek Guglii Vaat) (Yatak, Banyo, m?) ~ (Havuz, Restoran,

Spa)

Karar Akisi: Beklentiyi Yonet, Satisi Hizlandir

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Envanter: ik 3 giin alan haritasi iizerinden metin ve politika eksiklerini giderin.

2. Gorsel Akis: 4-7. gunler arasinda galeriyi "ilk 10 fotograf" kuralina goére dizin.

3. Segmentasyon: Son hafta, hedef kitlelere (aile, ¢ift vb.) 6zel igerik kartlarini
tamamlayip periyodik takvimi baslatin.

Olciim & Onceliklendirme Checklist’i

e []Headline: Destinasyon + Konsept + 3 Deger Onerisi (Net ve vurucu mu?)

[ 1 Kisa Agiklama: 2—-3 cumlelik "kimin igin/ne sunuyor" 6zeti.

[ 1 Oda Tanimlari: Metrekare, yatak tipi, manzara ve kritik donanim bilgisi tam mi?
[ ] Tesis Olanaklari: Karar verdirici ilk 5 madde en Ustte mi?

[ ] Politikalar: iptal ve 6deme kosullarinda gri alan birakiimadi mi?

[ ] Kapak Fotografi: Otelin "en guglu vaadini" tek karede anlatiyor mu?

[1ilk 10 Fotograf: Bir hikaye akisi (Oda > Manzara > Yemek > Havuz vb.)
olusturuyor mu?



e [] Segment Kanitlari: Family/Couple/Business/Luxury icin 6zel gorsel kanitlar var

mi?

[] Telif & Brand: Tum gorsellerin kullanim haklari dogrulandi mi?
[ ] Giincelleme Rutini: Haftalik/Aylik kontrol takvimi olusturuldu mu?

Problem — Kok Neden — Cdziim Matrisi

Problem

Kok Neden

Gozum

Diisiik Tiklama Orani
(CTR)

Zayf kapak fotografi veya
karmasik headline.

Kapak fotografini "Hero" gorselle degistir;
Headline'a lokasyon/fayda ekle.

Yiiksek Sepet Terk Etme

Odalar arasi farkin
anlasilmamasi veya belirsiz
politikalar.

Oda agiklamalarini standardize et (m?,
yatak, manzara); iptal sartlarini netlestir.

iptal Oranlarinda Artis

Fotograflarin tesisin glincel halini
yansitmamasi (Mislead).

Galeriyi glincel gorsellerle yenile;
amatoér/eski cekimleri temizle.

Diisiik Doniisiim (CVR)

Misafirin aradigi "kaniti"
bulamamasi (Orn: Cocuk kullibii
fotografi yok).

Segment bazl "Kanit Fotograflar”
(Aile/Cift/Liks) grubunu ilk 20'ye dahil et.

14 Gunluk Sprint Plani (Aksiyon Takvimi)

temizligi.

Giin 1: OTA alan haritasi ¢ikar (Eksik ve uyumsuz alanlarin listelenmesi).

Gun 2: Headline ve kisa agiklama revizyonlarinin tamamlanmasi.

Giin 3: En ¢ok satan 3 oda tipi i¢in yeni agiklama sablonlarinin uygulanmasi.

Giin 4: Tesis olanaklari ve politikalarin kanal bazli netlestiriimesi.

Giin 5: Kapak fotografi segimi ve "ilk 10 Akis" taslaginin olusturuimasi.

Giin 6: Galeri siralamasinin guincellenmesi ve dusik kaliteli/tekrar eden gorsellerin

Giin 7: Segment bazh "Kanit Fotograflari"nin segimi ve sisteme ylklenmesi.

Giin 8-11: Sirasiyla: Family, Couple, Business ve Luxury igerik kartlarinin (Metin + 3

Fotograf) tretimi.

Giin 12: Telif haklari, marka uyumu ve son kontrol listesinin kapatilmasi.

Giin 13: KPI Paneli kurulumu; Mevcut CTR ve Dénisim oranlarinin "Baseline"

olarak kaydedilmesi.
e Giin 14: Surdurdlebilir rutin takviminin (Haftalik/Aylik/Sezonluk) ekip ile paylagiimasi.




Oncesi / Sonrasi KPI Tablosu

Metrik

Oncesi (Mevcut)

Sonrasi (Hedef)

Degisim (Fark)

Kanal CTR (Tiklama) % % +%
Sayfa Doniisiim Orani (CVR) | % % +%
Fotograf izlenme Sayisi # # +
Ortalama Konaklama Siresi | # Gece # Gece +

lade/iptal Orani

%

%

-%

Deliverables

e OTA Alan Haritasi, Oda Sablonlari, Galeri Akis Standarti, 4 Segment Karti, KPI
Paneli.
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