Brand/Generic/Experience Keyword Blueprint
(v1.0)

Asset Amaci: Bu sablon, otelinizin anahtar kelime stratejisini Marka (Brand), Genel
(Generic) ve Deneyim (Experience) olmak Uzere Ug stratejik katmana ayirir. Temel amacg,
marka aramalarindaki hakimiyeti korurken genel tatil aramalarinda gérinirlik kazanmak ve
deneyim odakli aramalarla yeni misafir segmentlerini dogrudan rezervasyona (direct
booking) cekmektir.

Kim Kullanir?: Genel Midiir, Satis-Pazarlama Ekipleri, SEO Ajanslari ve igerik Yoneticileri.

3 Katmanli Keyword Stratejisi
Checklist (5 Kural)

Keyword'ler 3 Katmana
(Brand/Generic/Experience) Ayrildi

Her Katmana Dogru PageType
Atandi

Brand Kelimeler Brand Sayfalarina
Baglandi

Experience Cluster’lari Oda
Sayfasina Linkli

Kanibalizasyon Kontrolu Yapildi
(Tek Sayfa Kurali)

Q0000

0 Uygulanabilir Cergeve

3 katman kurallar checklist + sayfa tiirii eslemesi karti.



Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1.

Katmanlandirma: Mevcut kelime listenizi marka aramalari, genel bdlge/konsept
aramalari ve spesifik deneyim aramalari olarak 3 gruba ayirin.

Sayfa Eslestirme: Her kelime grubuna uygun bir hedef sayfa tiri (Ana sayfa,
Landing, Blog veya SSS) atayin.

Huni (Funnel) Kurulumu: igerik kiimelerini (cluster) olusturun ve bunlari i¢ linklerle
oda veya teklif sayfalarina baglayarak KPI takibini baslatin.

Template Alanlari (Doldurulabilir)

Stratejinizi asagidaki matrise gore kurgulayabilirsiniz:

Katman Ornek Niyet Funnel | Hedef | igerik KPI
Sorgular | (Intent) Sayfa Formati
Brand [Otel Adi] Navigational | BoFu Home/ | Kisa + net Brand Pay
+ Brand CTA
Lokasyon
Generic Belek Golf | Commercial | MoFu/ | Landing | Karsilastirma | Goranarla
Resort BoFu / Hub k
Experienc | Belek Golf | Info/ ToFu / Blog / Rehber + Yeni Talep
e Tatili Comm. MoFu Rehber | SSS
Paketi

Uygulama Kurallari ve Ornek Senaryo
Nasil Doldurulur? (5 Altin Kural)

Odaklanin: Her katman icin 20—40 adet "¢ekirdek" anahtar kelime belirleyin,
odaginizi dagitmayin.

Markay! Koruyun: Marka kelimelerini blog yazilarina degil, dogrudan satis odakh
marka sayfalarina yonlendirin.

Landing Page Sart: Genel (Generic) kelimelerde sadece blog ile degil, gugli
kategori (hub) sayfalariyla rekabet edin.

Cluster Gucii: Deneyim (Experience) iceriklerini bir rehber gibi kurgulayip oda/teklif
sayfalarina CTA ile baglayin.

Kanibalizasyona Dikkat: Ayni anahtar kelimeyi birden fazla sayfaya hedefleyerek
kendi sayfalarinizi birbiriyle yaristirmayin.




Kontrol Listesi

[ 1 Kelimeler Brand, Generic ve Experience olarak 3 net katmana ayrild1.

[ ] Her katman igin dogru sayfa tipi (Ana sayfa/Hub/Blog) eslestirmesi yapildi.

[ 1 Deneyim odakl igerik kiimeleri oda ve teklif sayfalarina linklendi.

[ 1 Performans takibi her katman icin ayri metriklerle (Brand pay, gorunurlik, yeni
talep) yapilyor.

Deliverables

3 Katmanli Strateji Matrisi, PageType Eslestirme Tablosu, Cluster Diyagrami, KPI
Karti.

Teslimatlar ve Ciktilar
(Deliverables)

s

Otele Ozel 3 Katmanh Cluster & ig Link
Keyword Haritasi (XLSX) Plani (PDF)

Katman Bazh
KPI Takip Tablosu

DGTLFACE Onayli:
Stratejik Blueprint & Uygulama Plani

“Otele 6zel blueprint + cluster plani uygulama giktilari karti.”
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