Otel Reklam Butgesi Planlama Excel Sablonu
(v1.0)

Asset Amaci: Reklam butcenizi sezon x pazar x kanal matrisine gore yapilandirmanizi
saglar. Brand, generic ve remarketing dengesini "minimum efektif bit¢e" mantigiyla kurarak,
ROAS/CPA hedefleri dogrultusunda veriye dayali aylik revizyonlar yapmaniza yardimci olur.

Kim Kullanir?: Otel sahipleri, satis-pazarlama yoneticileri ve ajans/performans pazarlama
ekipleri.
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Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Girdi: Sezon dénemlerini (Yuksek/Duslk) ve hedeflediginiz pazar paylarini Excel'e
girin.

2. Tanimlama: Kanal rollerini belirleyerek brand, generic ve remarketing icin "taban
butceleri" tanimlayin.

3. Revizyon: Gergeklesen ROAS/CPA sonuglarini igleyerek bitgeyi artirma veya
azaltma kararini otomatik olarak uretin.



Template icerigi (Excel Sayfa Yapisi)

Sayfa-1: Sezon x Pazar x Kanal Matrisi

e Pazarlar: DE/RU/ UK/ TR/ Diger
e Kanallar: Google (Search + Hotel Ads), Meta, Remarketing, OTA Destek
e Sezon Kirnllimi: Yiksek Sezon / Dislik Sezon / Omuz Sezon

Sayfa-2: Kampanya Tipi Tabanlari (Minimum Efektif)

Brand (Marka): Savunma ve sadakat buitgesi.

Generic (Genel): Yeni misafir kazanimi bitcesi.
Remarketing: Donlsim ve hatirlatma butgesi.

Ozel Dénem: Erken rezervasyon veya bayram/tatil biitgesi.

Sayfa-3: KPI Hedefleri & Revizyon Kurallari

e Hedef Girisi: ROAS ve CPA hedeflerinizi her pazar i¢in ayri tanimlayin.
e Karar Mekanizmasi: "Eger ROAS > X ise butceyi %10 artir" gibi kurallari otomatize
edin.

Biitce Planlama igin 5 Altin Kural

1. Pazar Ayrimi Sart: Her pazar i¢in ayr satir agin; tum ulkeleri "tek havuz" olarak
yénetmek karar kalitesini digurar.

2. Brand Savunmasi: Marka (Brand) bltgesi asla tamamen kesilmez; direkt
rezervasyonun savunma tabanidir.

3. Sinyal Esigi: Minimum efektif bltgeyi ezber rakamlarla degil, reklam platformundan
gelen "pilot sinyal esigi" ile belirleyin.

4. Disiplinli Revizyon: Butge degisikligini hislerle degil, ayda 1 kez sabitlenen KPI
verileriyle yapin.

5. Takip Standardi: UTM ve kampanya bazli etiketleme olmadan yapilan bitge yorumu
eksik ve yanilticidir.

Ornek Senaryo Ozeti

e Yiiksek Sezon + DE Pazari: Google Generic buyutilir, Remarketing butcesi artirilir,
Brand savunma sabit tutulur.

e Diusiik Sezon + UK Pazari: Meta/YouTube ile marka "isitma" yapilir, Search kanali
minimum tabanda kontrollU ilerler.



MiNiIMUM EFEKTiF BUTGE TABANI
KONTROL LiSTESI

BRAND (Savunma) vV

 Kayip 6nleme igin her ay aktif mi?
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 Destinasyon/konsept bazli biitge ayrildi mi?
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& Kagani geri alma motoru suirekli agik mi?
& Pazarlar arasi ortak butce mi?
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Deliverables & Gorsel Notlari

e Bitce Planlama Excel Dosyasi (v1.0)
e Sezonluk Pazar Dagilim Tablosu
e KPI Revizyon Karar Matrisi
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