Otel Reklam Kanal Dagilimi Planlama Sablonu
(v1.0)

Asset Amaci: Google, Meta ve YouTube kanallarinin rollerini funnel seviyelerine (soguk,
ihk, sicak) yerlestirmenizi ve her kanal icin KPI, blitce ve mesaj disiplinini tek sayfada
netlestirmenizi saglar. OTA ve direkt rezervasyon dengesini bir "kural seti" olarak
tanimlayarak, 6lgim ve raporlama ritmini profesyonellestirir.

Kim Kullanir?: Otel sahibi, satis-pazarlama yoéneticisi, dijital pazarlama uzmanlari ve ajans
ekipleri.
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Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Hedefleme: Ana hedefinizi (6rn. direkt rezervasyon geliri) ve basarinizi 6lgen KPI'lari
belirleyin.

2. Kanal Matrisi: Kanallari funnel asamalarina goére dizin; her biri i¢in butge, mesaj ve
inis sayfasi (landing page) planini yapin.

3. ilerleme: 30/60/90 giinliik plani doldurarak haftalik test ve optimizasyon rutinlerinizi
sabitleyin.



TEMPLATE: Reklam Kanal Dagilim Plani

A) Hedef & Basari Tanimi

Doénem:  /
Ana Hedef:
North Star KPI:

ikincil KPr’lar: / / /

B) Kanal Rol Dagilimi

Google Search: Funnel: _ |KPI: ___ | Mesaj:
Google Hotel Ads: Funnel: | KPIl: __ |Landing:
Meta Ads: Funnel: | KPI: | Kreatif: __

YouTube Ads: Funnel: __ |KPIl: __ |Format: ____

C) OTA vs Direkt Rezervasyon Kural Seti

Brand Savunma Kurali:
Direkt Avantajlar: 1. /2. /3.
Remarketing Penceresi: (7/14/30 glin kurallari)

Planlama Kurallarn (5 Altin Kural)

1.

2.

KPI Netligi: Her kanal icin tek bir ana KPI secin; bir kanalin her metrigi ayni anda
iyilegtirmesini beklemeyin.

Ayristirma: Marka (Brand) ve genel (Generic) aramalari mutlaka ayri kampanyalar
olarak yonetin.

YouTube Rolii: YouTube reklamlarini dogrudan satistan ziyade "havuz blyutme"
(VTR) odakli degerlendirin.

Niyet Bazli Yeniden Pazarlama: Remarketing pencerelerini kullanicinin niyetine
gore (7, 14 veya 30 glin) segmentlere ayirin.

Once Olgiim: GA4 ve doniisiim kurulumlarini %100 tamamlamadan reklam
butgesini buyutmeyin.

30/60/90 Gunluk Sprint Plani

0-30 Giin: Olgiim kurulumu, temel kanallarin yayina alinmasi ve baseline verisinin
toplanmasi.

31-60 Giin: ilk veriye dayall kanal biitge optimizasyonu ve A/B testlerinin
baslatiimasi.

61-90 Giin: Kazanan senaryolara butce kaydirilmasi ve yeni kanal/pazar
denemeleri.



OTEL REKLAM FUNNEL
KONTROL LISTESI

UST FUNNEL (Isitma) ¥

@& YouTube reach/VTR hedefi var mi?
@& Video mesaji tek & net mi?
& Hedef pazar (geo+ilgi) net mi?

ORTA FUNNEL (Talep) ¥

@& Meta carousel/video kullaniliyor mu?
& Segmentasyon (soguk/ilik) yapildi mi?
@& Sosyal kanit (yorum) ekli mi?

ALT FUNNEL (Déniisiim) v

@& Google CPA/CVR hedefi var mi?
@& Brand ve Generic ayrildi mi?
@ Rezervasyon motoru strtinmesi az mi?

Deliverables (Teslim Edilecekler)

Kanal rol haritasi dékimani.

KPI izleme paneli taslagi.

30/60/90 glunlik operasyonel sprint plani.

UTM ve event (etkinlik) isimlendirme standartlar klavuzu.
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