SEO Performans + Gelir Dashboard Sablonu
(v1.0)

Asset Amaci: Bu sablon; GA4, Search Console ve PMS (Otel Yonetim Sistemi) metriklerini
Looker Studio Uzerinde tek bir panelde birlestirir. Temel amag, SEO raporlamasini teknik bir
veriden c¢ikarip, dogrudan rezervasyon ve gelir katkisini gosteren stratejik bir yénetim
paneline dondstlirmektir.

Kim Kullanir?: Genel Midir, Revenue Yoéneticileri, Satis-Pazarlama Ekipleri ve BI/SEO
Uzmanlari.

Tek Panel KPI Seti &
Olgiim Kurallan (5 Madde)

Q Organik Direct Rezervasyon Sayisi
Q Organik Gelir (Attributed Revenue)
Q Organik RevPAR Katkisi

Q Brand/Generic/Experience Paylari
Q Kanal Karmasi Etkisi (Direct vs OTA)

Yénetim Odakl
Raporlama

Tek panel KPI seti checklist ve él¢giim kurallari karti.



Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1.

2.

Veri Baglantisi: GA4 ve Search Console hesaplarini Looker Studio'ya baglayarak
acilis sayfasi (landing page) ve sorgu (query) kirihmlarini olusturun.

PMS Entegrasyonu: Rezervasyon, gelir ve kanal verilerini (ADR/RevPAR) duzenli
export veya konnektérler yardimiyla panele aktarin.

Kopriu Kurulumu: "SEO — Rezervasyon Etkinligi — Gelir/RevPAR" akigini
gorsellestirerek KPI kartlarini ve detayl (drill-down) tablolari yapilandirin.

Panel iskeleti (Dashboard Yapisi)

Ust KPI Kartlari

Organik Rezervasyon: Dogrudan organik kanaldan gelen rezervasyon adedi.
Organik Gelir: Organik trafigin Urettigi toplam ciro (£/€).

RevPAR Katkisi: SEO calismalarinin oda bagi gelire olan yaklasik etkisi.

Kanal Karmasi: Direct vs OTA (Online Seyahat Acenteleri) dengesinin izlenmesi.

Donusum Hunisi (Funnel)

Akig: Organik Oturumlar — Rezervasyon Baglatma — Rezervasyon Tamamlama —
Toplam Gelir.

Detayli Analiz (Drill-Down)

Acihis Sayfasi Analizi: Hangi sayfanin ne kadar organik gelir drettiginin takibi.
Sorgu Gruplari: Brand (Marka), Generic (Genel) ve Experience (Deneyim)
katmanlarinin gelir katkisi.

Pazar Verisi: Ulke bazli organik rezervasyonlar ve konaklama siresi (LOS) / ADR
verileri.

Uygulama Kurallari ve Ornek Hikaye

Nasil Doldurulur? (5 Altin Kural)

Tanimlari Netlestirin: "Organik rezervasyon" tanimini hem dijital event hem de PMS
verisiyle dogrulayin.

Gruplamay Sabitleyin: Katman bazli (Brand/Generic/Experience) raporlamayi yil
boyu degistirmeyin.

Sadelik: Yonetici paneli icin en kritik 10—12 KPI ile sinirli kalin, gurilti yapmayin.
Aksiyon isaretleme: SEO giincellemelerini raporda isaretleyerek etkilerini zamansal
olarak okuyun.

Yorumlama: Her ay "Ne oldu?", "Neden oldu?" ve "Siradaki adim ne?" sorularina
yanit verin.



Kontrol Listesi

[ 1 GA4 rezervasyon (booking) etkinlikleri dogru olgullyor.

[ ] Search Console sorgu ve sayfa raporlari hazir.
[ 1 PMS gelir ve kanal verileri duzenli akisa baglandi.

[ ] Tek panelde KPI kartlari, huni grafigi ve detay tablolari hazirlandi.
[ ] Haftalik ve aylik raporlama ritmi (365 bakim) tanimlandi.

Deliverables

Dashboard Mockup Gérseli, Funnel Grafigi, Katman Bazli Gelir Tablosu.

“Dashboard sablonu, entegrasyon plani ve deliverables paketi karti.”
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