PMS & OTA — SEO Keyword & icerik Haritasi
Sablonu (v1.0)

Asset Amaci: Bu sablon; PMS ve OTA verilerinden gelen pazar segmenti, konaklama siresi
(LOS) ve rezervasyon araligi (Booking Window) gibi sinyalleri, dogrudan satis getirecek
icerik kiimelerine (topic clusters) dénusturir. Amag, SEO bitgesini "bos trafik" yerine, en

yiiksek ADR (Ortalama Giinliik Ucret) getiren segmentlere odaklamaktir,

Kim Kullanir?: Revenue Yonetimi, Satis & Pazarlama Ekipleri ve SEO Ajanslari.

SEO Analizi igin
Hazir Veri Seti

PMS'ten indirilecek
10 Kritik Veri Kolonu
« 1.Rezervasyon Tarihi
\/ 2. Girig/Cikis Tarihi
« 3.L0S (Kalis Siiresi)
« 4. Booking Window (Giin)
« 5. Ulke / Pazar Kodu
« 6.Kanal (Direct/OTA)
« 7.0da Tipi (Room Type)
« 8.Rate Plan (Fiyat Paketi)
« 9. ADR (Ortalama Giinliik Fiyat)
« 10. Toplam Gelir (Revenue)

PMS’ten indirilecek 10 kolon checklist + hizli veri analizi karti.

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Veri Hazirhgi: PMS sisteminizden aldiginiz ham veriyi sablondaki 10 sttunluk yapiya
(Pazar, Dénem, Oda Tipi vb.) gére temizleyin.

2. Stratejik Eslesme: Her segment igin "Talep Sinyali — Anahtar Kelime — icerik
Grubu — Hedef Sayfa" haritasini olusturun.

3. Zamanlama & Olgiim: igerik takviminizi misafirlerinizin rezervasyon arali§ina gére
(Orn: Erken rezervasyoncular icin 120 giin énceden) planlayin ve déniisim
olctimund kurun.



Template Alanlan (Veri Haritalama)

Asagidaki tablo, otel verisinin nasil bir SEO varligina dénustugunu ozetler:

Veri Alani Tanim / Ornek SEO Aksiyonu

Segment Kimligi | UK/ Temmuz / Swim-up Hedef kitle tanimlama
Room

Talep Sinyali 120+ Giin Booking Window | icerik yayinlama zamani (Erken

Rezervasyon)

LOS 10+ Gece Format secimi (Kapsamli Bdlge

(Konaklama) Rehberleri)

Cluster / Baglik "Best swim-up suites in Anahtar kelime kiimesi
Antalya"

Hedef Sayfa /oda-tipi/swim-up-suite Dénisim sayfasi

Olgiim (KPI) Blog — Oda Sayfasi CTR Funnel (huni) verimliligi

Uygulama ilkeleri ve Ornek Senaryo
Nasil Doldurulur? (5 Kritik Kural)

Segment Bazli Calisin: Her satiri tek bir pazar ve oda tipi kombinasyonuna ayirin.
Booking Window'a Saygi Duyun: 90+ gun 6ncesinden arama yapan kitleye
"bilgilendirici", son dakika bakanlara "fiyat/teklif" odakli icerik sunun.

e Formati LOS Belirler: Uzun slre konaklayanlar i¢in "7 gunluk gezi plani", kisa
kalanlar icin "otel olanaklar" formatini segin.

e Huniyi Kapatin: Her blog yazisini mutlaka bir oda veya teklif landing sayfasina
baglayin.

e Veriyi Birlestirin: SEO basarisini sadece tiklama ile degil, RevPAR (Mevcut Oda
Basina Gelir) Uzerindeki etkisiyle dlgun.

Kontrol Listesi

e []PMS’ten gerekli 10 kolon (Market, ADR, LOS vb.) indirildi ve temizlendi.
e []Ulke, sezon ve oda tipi bazll segmentasyon tamamlandi.
e []Rezervasyon araligina (Booking Window) gore igerik Uretim takvimi olugturuldu.



e []Hericerik kimesi (cluster) ilgili hedef sayfaya (Oda/Teklif) linklendi.
e []"Blog — Oda Sayfasi — Rezervasyon Motoru" élglimleme hiyerarsisi kuruldu.

Deliverables

e Deliverables: Akis Diyagrami, Rezervasyon Araligi/igerik Takvimi Tablosu, SEO +
RevPAR Dashboard Mockup.

Strateji Ciktilari ve Kanitlar
(Deliverables)
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“Sablon deliverables + dashboard mockup + uygulama ¢iktilari karti.”
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