Pre-Opening SEO Timeline & icerik Plani (v1.0)

Asset Amaci: Bu sablon, otel acilis surecini 12 aylik bir dijital lansman stratejisi olarak
yonetmek igin tasarlanmistir. T-365'ten (agilis dncesi 1 yil) T+90'a (acilig sonrasi 3 ay) kadar
olan tiim gorevleri, icerik kiimelerini ve KPI setini tek bir tabloda birlestirerek acgilis giintine
yuksek marka otoritesiyle girilmesini hedefler.

Kim Kullanir?: Yatirimcilar, Genel Mudur (GM), Pazarlama ve Satis/Revenue Ekipleri ile
IT/Ajans ortaklari.

PRE-OPENING SEO
AKSIYON LISTESI

/| MVS Site Yayinda & indekslenebilir
3 Ana icerik Kiimesi Hazir

(V] Lead Toplama Formu Aktif

(V| GBP & OTA Kayitlari Senkronize

(V] Acilig Sonrasi 90 Gunlik
Roadmap Hazir

“T-365ten T+90’a pre-opening SEO aksiyonlari ve kritik adimlar checklist karti.”

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Zaman Cizelgesi Olusturma: Hedef acilis tarihini sabitleyin ve tim timeline'i
(T-365'ten baslayarak) bu tarihe gére 6lgeklendirin.

2. ligerik Stratejisi: MVS (Minimum Viable Site) sayfa setini ve 3 ana igerik kiimesini
(Destinasyon, Konsept, Ulasim) planlayin.

3. Entegrasyon: Lead toplama sureclerini, GBP/OTA hazirliklarini ve agilig sonrasi ilk
90 glnluk roadmap'i ayni takvimde senkronize edin.



Pre-Opening Stratejik Plan Sablonu

Acllis takviminizi asagidaki katmanlara gore doldurabilirsiniz:

Zaman | Hedef Yapilacaklar Cikti KPI
T-365 Temel Domain/marka yazimi, MVS | Domain + 0
plani Plan
T-180 | Yayin MVS yayina alma, 10 icerik Index Index sayfa
T-90 Talep Cluster blyutme, lead form Lead Lead/brand
query
T-30 Hazirlik GBP/OTA senkron, agilis Hazir funnel CTR/CTA
landing
T+30 Optimizasyon | CWV, schema, oda sayfalari | Dénutsim Booking events
T+90 Blylume Yeni cluster, review/SSS Otorite Direct pay

Uygulama Kurallari & Kontrol Listesi

Nasil Doldurulur? (5 Altin Kural)

e Erken Cikis: "Yakinda" (Coming soon) sayfasi yerine MVS (Minimum Gecerli Site)
yapisini mimkuin olan en erken asamada yayina alin.

e Baglantil igerik: Uretilen her igerik mutlaka bir lead toplama formuna veya konsept
acilis sayfasina yonlendirmelidir.

e Tek Takvim: Google isletme Profili (GBP) ve OTA giincellemelerini web sitesiyle es
zamanli yonetin.

e Proaktif Planlama: Acilis sonrasi 90 gunlik aksiyon planini, agilis gerceklesmeden
once hazir edin.

e Nitelikli KPI: Basariyi sadece trafikle degil; lead sayisi, marka sorgu hacmi (brand
query) ve rezervasyon niyetiyle dlgun.

Kontrol Listesi:

e [] Domain ve marka yazimi netlestirildi ve sabitlendi.
e []MVS yayinda ve Google tarafindan indekslenebilir durumda.
e [ ] Destinasyon, Konsept ve Ulasim igerik planlari hazir.



e [] Lead toplama formlari ve 6lgiim event'leri aktif.
[ 1 GBP ve OTA kanallari igin hazirliklar senkronize edildi.

Deliverables

Timeline Grafigi, MVS Wireframe 6rnegdi, KPI Tablosu, 90 Ginlik Roadmap.

12 Aylik Dijital Lansman Plani
(T-365 — T+90)
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“Gorsel timeline, MVS yapisi ve icerik plani deliverables paketi karti.”
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