SEO x SMM x Creative: Butunlesik Funnel &
Icerik Plani (v1.0)

Asset Amaci: Bu sablon, SEO odakli igerik kiimelerini (topic clusters) Reels ve video
storyboard'larina donustirerek "Arama — Sosyal Medya — Web Sitesi — Rezervasyon"
akisini dlgilebilir kilmak icin tasarlanmistir. Temel amag, icerik Uretimini sadece sayisal
cokluktan c¢ikarip, landing sayfasi etkilesimi ve rezervasyon niyeti Uzerinden yénetmektir.

Kim Kullanir?: SEO, Sosyal Medya (SMM), Kreatif ve Web Geligtirme Ekiplerinin ortak
planlama slreclerinde kullanilir.

SEO Destekli Video & Linkleme

Checklist (5 Kural)

@ SEO Topic Cluster'dan Video
Fikri/Niyeti Cikarildi

J Her Video icin Tek Bir Hedef
Landing Sayfasi Belirlendi

3 Link Standardi Uygulandi
O (Bio + Aciklama + Embed)

J Video icinde Net CTA
(Harekete Gegirici Mesaj) Var

@ UTM ve Booking Event
Olgiimii Kuruldu

Social-to-Site

Funnel
Onayh

“SEO verisinden video fikri ¢gikarma ve 3 link standardi uygulama checklist karti.”

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Tema Sec¢imi: Otelinizin 6ne ¢ikan 10 ana temasini (Aqua Park, Swim-up, Balayi,
Golf, Spa vb.) belirleyin.

2. lgerik Mimarisi: Belirlenen her tema icin 3 video fikri, 1 hedef acilis sayfasi ve 3'lii
link standardini sablona igleyin.

3. Olgiim ve Yayin: UTM parametreleri ve rezervasyon etkinliklerini (booking events)
kurarak 14 gunlik bir pilot sprint yayini baglatin.



Template Alanlari (Doldurulabilir)

Stratejinizi asagidaki yapiya gére kurgulayabilirsiniz:

Tema/Cluster | Niyet Video | Hook | CTA | Hedef 3 Link KPI
(Intent) Fikri (ilk 2 Landing | Standardi
sn)
Aqua Park Experience | — — — — bio+aciklama+e | CTR/booking
mbed
Balayi Experience | — — — — bio+aciklama+e | CTR/booking
mbed

Uygulama Kurallari ve Ornek Senaryo
Nasil Doldurulur? (5 Altin Kural)

Tek Niyet: Her video icerigi yalnizca bir kullanici niyetine (bilgi alma, deneyimleme
vb.) odaklanmalidir.

Uyumluluk: Aclilis sayfasi (Landing Page), videonun vaat ettigi niyetle tam uyumlu
olmalidir (Hero goérsel + CTA + SSS).

Yumusak CTA: Dogrudan "rezervasyon yap" yerine "odalari incele" veya "deneyimi
gor" gibi net ama baskisiz yénlendirmeler kullanin.

Link Disiplini: 3'lU link standardini (Bio, agiklama URL, landing embed) her igerikte
tavizsiz uygulayin.

Bastan Olgiim: Optimizasyon yapabilmek igin élgiimleme altyapisini yayin
oncesinde kurun.

Kisa Ornek:
e Tema: "Belek Golf"
e Video: "Golf icin en iyi ddnem — 30 sn"
e Landing: "Belek Golf Konsepti" sayfasi
e Link: Instagram Bio + Video Agiklama URL + Sayfa ici video embed

Kontrol Listesi

[1 10 stratejik tema/cluster segimi tamamlandi.

[ 1 Her tema igin 3 adet 6zgln video fikri Uretildi.

[ 1 Her video igin ilgili hedef landing sayfasi eglestirildi.

[13'lU link standardi tim igerik planina entegre edildi.

[ 1 UTM parametreleri ve booking event dlgimleme sistemi kuruldu.




Deliverables
Storyboard Diyagrami, Funnel Gérseli, KPI Dashboard Mockup.

TESLIMATLAR VE CIKTILAR
(DELIVERABLES)

(Iblnll"
=

Search—Social—-Site Video Storyboard
Icerik Plani Sablonu Ornekleri & Akis
(XLSX) Diyagrami (PDF)

SEO+SMM Birlesik KPI
Dashboard Mockup
(Looker Studio)

DGTLFACE Onayl::
SEO x Creative Entegrasyon Modeli

“Butunlesik igerik plan sablonu ve dashboard deliverables paketi karti.”
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