Biitce Hesaplama Excel Sablonunu indir — SEM /
Otel Budget & Bid Audit (v1.0)

Asset Amaci: Aylik blatgce hedefini glnlik operasyonel modele gevirir, pazar bazl dagihmi
netlestirir ve hesap verimliligine (data maturity) gore en dogru teklif stratejisini skorlar.

Kim Kullanir?: Otel satig-pazarlama yoneticileri, Genel Mudurler ve performans uzmanlari.

A) Olgiim Alanlari & Skorlama (0-5)

Hesabinizin "akill teklif" stratejilerine ne kadar hazir oldugunu saptayin:

Kategori Olgiim Kriteri Skor (0-5)

Olgiim Hazirh@1 | GA4, Booking Engine ve WhatsApp/Form 8lgiim
dogrulugu.

Veri Olgunlugu | Son 30 gunlik dénlsim hacmi ve stabilite.

Mimari Netligi Brand/Generic ayrimi ve Glke/dil kirlhm disiplini.

Biit¢e Disiplini | Aylik hedef belirleme ve 30,4 kurali ile giinlik hesaplama.

Skor Yorumlama:

e @ 0-25 Kirmizi: Mimari oturmadan akilli teklif (Smart Bidding) kullanmayin; biitge
riski!

° 26-40 Sari: Kademeli gegis; "Max Conversions" ile veri toplamaya devam edin.
D 41+ Yesil: Target ROAS veya Target CPA ile tam optimizasyon moduna gegin.



B) Problem — Kok Neden — Cozum Tablosu

Biitge ybnetiminde kargilagilan temel darbogazlar:

Problem

Kok Neden

Coziim

Butge hizl bitiyor

Yanlis esleme / Cok
genis kelime

Daraltilmig kelime seti + Negatif
listesi

ROAS/CPA élgililemiyor

Gelir 8lgimu veya event
eksikligi

GA4 dénusum dogrulama +
E-ticaret kurulumu

Diisiik sezonda yuiksek
harcama

Statik biutce yonetimi

Sezonluk butge plani (6-8 hafta
Oonceden)

Brand trafigi kaybediliyor

Bltge korumasi yok

Brand kampanyasini sabitle +
Butce Kilitle

C) ilk 10 Aksiyon Listesi (Oncelikli)

Brand korumasi: Marka kampanyasi butgesini sabitleyin.

30,4 Kurahi: Aylik butgeyi 30,4'e boélerek gunlik siniri belirleyin.

Pazar Ayrimi: TR/DE/RU butgelerini ve raporlarini birbirinden ayirin.
. Veri Dogrulama: Rezervasyon ve lead 6lglimlerini test edin.

Bid Testi: 14 gunluk bir teklif stratejisi test takvimi olusturun.

Smart Bidding: Veri olgunlugu 40+ puana ulastiginda gecis plani yapin.
Sezon Plani: Kampanyalari sezon degigsiminden 6-8 hafta 6nce hazirlayin.
Raporlama Ritmi: Haftalik dashboard tzerinden ilerlemeyi takip edin.
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5. Niyet Kiimesi: Generic kampanyalari daraltiimis niyet kimeleriyle kurun.
6
7
8
9.
1

0. Internal Link: Reklam Raporlama Detaylari rehberine gbz atin.



https://www.google.com/search?q=/tr/sem/reklam-raporlama&authuser=1

D) Oncesi/Sonrasi KPI Tablosu

Biitce optimizasyonu sonrasi hedeflenen degisim:

KPI Once | Sonra | Not

ROAS TBD | TBD Gelir odakli 6lgim

CPA TBD TBD Lead/Rezervasyon maliyeti
CVR TBD TBD Landing ve teklif etkisi
Brand Pay1 | TBD TBD Koruma seviyesi metrigi

E) Deliverables (Teslim Edilecekler)

Excel Audit Sheet: Blitce, pazar ve bid segimi hesaplama motoru.

Bid Strategy Secici: (Manual / Max Conversions / tCPA / tROAS) karar matrisi.
14 Ginliik Test Plani: Teklif stratejisi degisim takvimi.

Sezonluk Dagitim Tabi: Dénemsel bltge kaydirma araci.
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