SEO x Revenue Ortak Kampanya Takvimi (v1.0)

Asset Amaci: Bu sablon, revenue ekiplerinin kampanya takvimi ile SEO ekiplerinin igerik
takvimini tek bir tabloda birlestirerek "fiyat plani + anahtar kelime + igerik" uyumunu saglar.
Amag; Erken Rezervasyon (EB), Son Dakika (Last Minute) ve 6zel dénem kampanyalarini
dogru landing sayfalari ve icerik kimeleriyle destekleyerek dogrudan rezervasyon
verimliligini artirmaktir.

Kim Kullanir?: Revenue (Gelir Yonetimi) Uzmanlari, Pazarlama Ekipleri ve SEO/Ajans
partnerleri.

SEO x REVENUE ™
SENKRONIZASYON
CHECKLIST |

L R

I I Her Kampanya igin Keyword

Cluster Eslesti

' I Kampanya Landing Blueprint
(USP+Kosul+SSS) Uygulandi

l I Destek Blog/sSS icerikleri
Hazir & Linkli

Ortak KPI Paneli Kuruldu &
I l Takip Ediliyor

“SEO+Revenue 5 adim checklist, landing sayfa standartlari ve ortak galisma disiplini
kart1.”

Nasil Kullanilir? (3 Adim)

1. Segmentasyon: Kampanya turlerini (EB, Balayi, Somestir vb.) ve hedef pazar
(Market: DE, TR, UK) kirilimlarini belirleyin.

2. Eslestirme: Her kampanya satirini ilgili keyword cluster, ana landing sayfasi ve
destekleyici blog/SSS igerikleriyle eslestirin.

3. Optimizasyon: KPI panelini kurarak aylik "takvim retrosu" toplantilariyla kampanya
performansina gore igerikleri guncelleyin.



Template: Ortak Planlama Sablonu

Kampanya ve SEO senkronizasyonunu asagidaki yapi Gzerinden kurgulayabilirsiniz:

Donem | CampaignType RatePlan Market | Keyword | Landing | Destek | KPI
Mesaiji Cluster igerik
Q1-Q2 Early Booking %35'e varan | DE Family learly-bo | Aile CTR/Booking
indirim resort oking tatili
Antalya rehberi
EB
Q3 Last Minute Kaciriimayac | TR Antalya /last-min | Hafta CTR/RevPAR
ak firsat son ute sonu
dakika kacama
otel gi
Ozel Balayi/Honeymoon | Ucretsiz oda | UK Luxury /balayi Romant | Donlsum
upgrade honeymo ik
on suit aktivitel
er

Uygulama Kurallari & Kontrol Listesi
Nasil Doldurulur? (5 Kritik Kural)

e Odaklanmig Landing: Her kampanya igin yalnizca bir "ana (primary) landing"
sayfasli secin; trafigi cok fazla sayfaya dagitmayin.

e Evergreen Yapi: URL'leri her yil degistirmek yerine sabit (evergreen) tutun, sadece
sayfa icindeki sezonluk mesaijlari ve fiyatlari glincelleyin.

e Mesaj Uyumu: SEO iceriklerindeki vaatler ile kampanya kosullari (iptal sartlari,
cocuk yas sinir1 vb.) birbiriyle celismemelidir.

e Deger Odaklilik: Talebin zaten ylksek oldugu dénemlerde "indirim" vurgusu yerine
tesisin sundugu "ayricaliklarl" dne gikaran igeriklere odaklanin.

e Dinamik Takip: KPI verilerini kampanya suresince haftalik olarak izleyin ve gerekirse
anlik igerik revizyonlari yapin.

Kontrol Listesi:

[ ] Kampanya turleri (EB, Last Minute, vb.) standartlastirildi.

[ 1 Her kampanya igin keyword cluster ve landing page eslesmesi yapildi.
[ 1 Landing sayfalarini destekleyecek yan igerikler (SSS, Blog) hazirlandi.
[ ] Kampanya bazli performansi élgecek KPI dashboard kurgulandi.

[ 112 aylik takvim revenue planiyla senkronize edildi.




Deliverables

Birlesik Gantt Takvimi, Kampanya—Keyword—Landing Matrisi, ilk 90 Giinliik Uygulama
Plani, KPI Dashboard Mockup.

“Ortak planlama sablonu, 12 aylik senkron takvim ve veri odakli deliverables karti.”
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