Sezonluk/Lansman Sosyal Medya Strateji
Dokumani (v1.0)

Asset Amaci: Sezonluk otel kampanyalari ve B2B lansman sireclerinde; hedef, KPI, mesaj
ve zaman gizelgesi (timeline) bilesenlerini tek bir yapida birlestirir. Sosyal medya, reklam ve
CRM ekiplerinin ayni hikdyede hizalanmasini saglar, operasyonel kaosu azaltir ve
kampanya sonrasi 6grenimleri kurumsallastirir.

Kim Kullanir?: Otel Satis-Pazarlama Ekipleri, B2B Lansman Gruplari ve Ajans
Strateji/Operasyon Ekipleri.

TEMPLATE - Kampanya Strateji Dokiimani

1) Stratejik Cergeve

Kampanya Adiu: [...]

Tur/Siire: [Sezonluk / Lansman] — [...] Gln

Tek Ciimle Hedef: (Orn: Erken rezervasyon satiglarini %20 artirmak)
Hedef Kitle / Persona: [...]

2) Hedef & KPI Seti (1+2 Modeli)

e AnaKPI:[..]
e Destek KPl'lar: 1.[...]/2.[...]
e Olgiim & Raporlama: [GA4/CRM/Platform] — [Haftalik/Final]

3) icgorii & Mesaj Gergevesi

Ana i¢gérii (Insight): "Neden simdi almalilar?" —[...]
itirazlar & Kanit (Proof): Misafirin olasi 3 itirazi ve bunlari ¢iiriitecek kanitlar (Orn:
iptal kosullari, gercek misafir yorumu) —[...]

e AnaVaat & Tek CTA: [...]



4) Timeline (4 Fazh Akis)

Faz 1: Teaser (Merak): [...] giin — Merak uyandirici, tarih odakl igerikler.
Faz 2: Launch (Lansman): [...] gin — Ana teklif, 6zellikler ve "Hemen Al" odag!.
Faz 3: Reminder (Hatirlatma): [...] gin — SSS, sosyal kanit ve fayda odakh
Reels/Story setleri.

e Faz 4: Closing (Kapanig): [...] gin — "Son gans", aciliyet (scarcity) vurgulu icerikler.
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5) Operasyon & Teknik Takip

e Uretim & Onay: Tasarim/Video sahibi: [...], Onay SLA: [...], Yayin sorumlusu: [...]
e Tracking (UTM): Landing URL: [...], UTM Standardi: [...], GA4 Event Tanimi: [...]
e Etkilegsim Plani: DM ve yorumlara yanit verecek sorumlu ve topluluk yénetim plani:

[..]

Kampanya Oncesi Kontrol Listesi

[ ] Hedef tek bir cimlede netlestirildi mi?

[1KPI seti 1 Ana + 2 Destek formatinda segildi mi?

[ 1 Mesaj cercevesi "Tek CTA" kuralina uygun mu?

[ ] Timeline; Teaser, Launch, Reminder ve Closing olarak 4 faza balindi mi?
[1UTM linkleri ve GA4 konversiyon takibi dogrulandi mi?

[ ] Operasyonel onay akisi ve sorumlular kilitlendi mi?



6) Post-Mortem (Ogrenim Gunliigii)
Kampanya bittiginde doldurulacak béliim:

e 3 Temel Ogrenim: [...]
e 3 Gelecek Aksiyon: [...]
e Bir Sonraki Dénem igin Kritik Not: [...]

KAMPANYA STRATEJI
DOKUMANI OUTLINE
(Framework)

1. Hedef & KPI Seti

2. Ana iggorii & itirazlar

3. Mesaj Cercevesi & Proof
4. Kanal & Format Dagilimi

5. Timeline (Teaser—Closing)
6. Operasyon & Onay Plani

7. Tracking (URL/UTM)
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